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Dziatalnosc¢ Polskiego Zwiazku Faktorow

Polski Zwiazek Faktorow dziata od 2001 roku. Do PZF nalezy obecnie 28 cztonkow:
5 bankow komercyjnych, 21 samodzielnych firm, wyspecjalizowanych w faktoringu oraz 2 podmioty partnerskie.

Celem PZF jest budowanie silnego samorzadu branzowego poprzez:
e bliska, systematyczna i uporzgdkowang wspotprace wewnatrz organizacji,
e edukacje przedsiebiorcow i promocje ustug,
e Wwspotprace z osrodkami akademickimi i decydentami na rzecz rozwoju rynku.

Organizacja Zwiazku Edukacja przedsiebiorcow Proces legislacyjny
| wspotpraca wewnetrzna | promocja ustug i rozwoj ustug
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Obroty faktorow w 2017 r.

Obroty ogotem ’ 16,7 proc.

185,0 mid z
158,6 mid zt

2017 r.

2016r.

(wmin zt) (w min zt)
ING CF 27 789 24 356
BZ WBK Faktor 23 356 19 030
BGZ BNP Paribas Faktoring 18 627 12 247
Raiffeisen Polbank 18 318 18 267
Bank Millennium 16796 14 640
Coface Poland 15016 12 808
Pekao Faktoring 14 984 13777
mFaktoring 13738 11 607
PKO Faktoring 11 601 9 757
Alior Bank 5028 5330
HSBC 3962 3106
BOS Bank 3095 2 638
Bibby Financial Services 2 258 2 215
Eurofactor Polska 2192 1206
IFIS Finance 2 069 2 099
UBI Factor 1856 1720
KUKE Finance 1459 1064
Arvato Financial Solutions 835 768
BPS Faktor 741 775
Pragma Faktoring 666 553
Magellan 431 403
Faktorzy 225 204
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Obroty faktorow w latach 2008 - 2017 (w mid zt)

47,0 53,2
30’1

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Obroty faktorow w 2017 r. (w min zi)

2017
‘ °/o |

Faktoring petny Faktoring niepetny

104 213 Y 80 829
83 687 e | . 74 883




Obroty faktorow w 2017 r. (w min zi)

2017
‘ 81% °/o |

Faktoring krajowy Faktoring eksportowy

148 966 Y 36076
126 932 i | o 31638




Obroty faktorow w 2017 r. (w min zi)

2017
|

Faktoring jawny Faktoring tajny

164 639 Y 20 403
142 122 oex | 4 16 448




Klienci, odbiorcy, faktury w 2017 r.

9047 250 599 10187 797

Zmiana: 12,9% Zmiana: 44,0% Zmiana: 35,6%

Liczba klientow Liczba odbiorcow Liczba faktur




Statystyczny klient faktorow w 2017 r.

Srednie obroty Srednia wartosé
faktury
Sredni poziom Srednia liczba Srednia liczba
finansowania odbiorcow faktur
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Obroty faktorow w | potowie 2018 r.

Obroty ogotem ’ 27,5 proc.

109,5 mid z
85,9 mid zt

| pot. 2018 r.
| pot. 2017 r.

(wmin zt) (wmin zt)
ING Commercial Finance 14 816 12 587
Santander Factoring Sp. z o.0. 12 785 11 095
BGZ BNP Paribas Faktoring 11 945 7 314
Bank Millennium 9 440 7 979
Raiffeisen Polbank 9077 8 538
mFaktoring 8473 6 045
Coface Poland Factoring 8 316 6817
PKO Faktoring 8 302 5529
Pekao Faktoring 8 278 7 231
Citi Handlowy 3 899 2 325
HSBC Bank Polska 2 388 1759
Alior Bank 2025 1265
BOS Bank 1637 1 490
Bibby Financial Services 1280 1042
IFIS Finance 1246 1 057
Eurofactor Polska 1170 941
Idea Money 1169 —-
KUKE Finance 988 728
UBI Factor 937 795
Arvato Financial Solutions 426 390
Pragma Faktoring 338 317
BPS Faktor SA 248 374
BFF Polska/ d. Magellan 202 195
Faktorzy 135 94
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Kampania ,Wolne Faktury - bez zakazu cesji”

WOLNE
FAKTURY

BEZ ZAKAZU CESJI

wolnefaktury.pl
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Kampania ,Wolne Faktury - bez zakazu cesji”

WOLNE FAKTURY
BEZ ZAKAZU CESJI

Cel strategiczny kampanii:

umozliwiajacych stosowanie

zmiana przepisow Kodeksu Cywilnego V
4
’
zakazu cesji w umowach handlowych. | ’

L é

V4 \
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Kampania ,Wolne Faktury - bez zakazu cesji

1. Beneficjenci kampanii:
przedsiebiorcy / dostawcy,

2. Adresaci kampanii:

Min. Przedsiebiorczosci,
Komisja Gospodarki i Rozwoju,

3. Partnerzy kampanii:

'ﬁ\ organizacje przedsiebiorcow,
_instytucje finansowe,

srodowisko akademickie,
n%edla,

l
/
J
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Kampania ,Wolne Faktury - bez zakazu cesji

Faza | kampanii

przedstawienie problemu:
- szkodliwosé ekonomiczna
stosowania zakazow cesji
(ograniczanie konkurencji,
tworzenie sie zatorow ptatniczych),

Faza |l kampanii

przedstawienie rozwiazani
- propozycja nowych przepisow,
- prezentacja doswiadczen
zagranicznych, np. brytyjskich,
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Badanie nastawienia klientow do faktoringu

|dentyfikacja
problemu rynkowego

/ Dobor

W metodologii
.

\

Cele badania rynkowego:

® poznanie opinii klientow,
e zidentyfikowanie potrzeb,

® udoskonalanie oferty. ﬁ:ﬁ%ﬁ

Nadrzednym celem e Y
badan rynkowych S
jest zminimalizowanie
~ ryzyka podjecia B
hiewtasciwych decyz;ji. Zaprojektowanie j Ustalenie
| przeprowadzenie J proby
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Za uwage
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